ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ З МІЖНАРОДНОГО ФАРМАЦЕВТИЧНОГО МАРКЕТИНГУ
1. Сукупність взаємопов'язаних між собою національних ринків окремих

держав, які беруть участь у міжнародному розподілі праці, торгівлі та

інших економічних взаєминах – це:

А. Міжнародний ринок

Б.  Валютний контроль

В.  Економічна середовище

Г.  Товарний ринок

Д.  Ринок ліків
2. Основою міжнародного маркетингу є:

Принципи національного маркетингу

А.  Скорочення витрат на державну медицину

Б.  Висока внутрішня конкуренція

В.  Географічні чинники

Г.   Переорієнтація з ринку продавця на ринок покупця
3. Діяльність, спрямована на захист вітчизняного товаровиробника – це:

А.  Ембарго

Б.  Фритредерство

В.  Митний тариф

Г.  Протекціонізм

Д.  Квота
4. Політика вільної торгівлі – це:

А.  Фритредерство

Б.  Ембарго

В.  Протекціонізм

Г.  Митний тариф

Д.  Квота
5. Заборона на імпорт певного товару – це:

А.  Протекціонізм

Б.  Фритредерство

В.  Ембарго

Г.  Митний тариф

Д.  Квота
6. Кількісне обмеження ввезення товару в країну - це:

А.  Ембарго

Б.  Протекціонізм

В. Фритредерство

Г.  Квота

Д.  Митний тариф
7. Державне регулювання обороту грошей в іноземній валюті та її обмінного

А.  Курсу на інші валюти це:

Б.  Валютний контроль

В.  Нетарифні торгові бар'єри

Г.  Фритредерство

Д.  Митний тариф

Е.  Квота
8. Обмеження в міжнародній торгівлі, які передбачають дискримінацію

пропозицій з конкретної країни у вигляді стандартів це:

А.  Протекціонізм

Б.  Фритредерство

В.  Нетарифні торгові бар'єри

Г.   Тариф

Д.  Квота
9. Характерними особливостями сучасного фармацевтичного ринку є

А.  Його насиченість

Б.  Переорієнтація з ринку продавця на ринок покупця

В.  Збільшення витрат на створення, виробництво і впровадження лікарських

засобів на ринок

Г.  Тенденції до зростання обсягу продажів «генериків»

Д.  Все перераховане
10. При встановленні ділових відносин з якою-небудь країною необхідно

А.  Враховувати основні фактори

Б.  Ставлення до іноземних підприємств

В.  Політична стабільність

Г.  Монетарні правила

Д. Урядова бюрократія

Е.  Все перераховане
11. Українська фармацевтична фірма відкрила за кордоном дочірнє

підприємство. Укажіть форму організації міжнародного маркетингу:

А.  Пряме володіння

Б.  Прямий експорт

В.  Ліцензування

Г.  Виробництво лікарських засобів за контрактом

Д.  Спільне підприємство
12. Основними видами маркетингової діяльності фармацевтичної фірми на

міжнародному ринку є

А.  Комплексне дослідження конкретного фармацевтичного ринку

Б.  Розробка лікарських засобів

В.  Ціноутворення

Г.  Просування лікарських засобів на ринку

Д.  Все перераховане
13.Зовнішні і внутрішні стимули, що спонукають фармацевтичну фірму

почати активні дії, які засновані на бажанні використовувати наявні на

підприємстві конкурентні переваги або ринкові можливості, що

відкриваються перед ними – це:

А.  Проактивні мотиви

Б.  Реактивні мотиви

В.  Надлишкові виробничі потужності

Г.  Тиск конкурентів

Д.  Все перераховане
14. До проактивних мотивів належать:

А.  Непередбачені закордонні замовлення

Б.  Надлишкові виробничі потужності

В. Тиск конкурентів

Г.  Амбіції та напрямки маркетологів

Д. Недостатні розміри внутрішнього фармацевтичного ринку або зниження

активності на ньому
15. Стимули, які припускають, що фармацевтична фірма займає пасивну

позицію і лише реагує на загрози, що виникають у її внутрішній і зовнішній

середовищі відносяться до :

А.  Проактивних мотивів

Б.  Реактивних мотивів

В.  Пасивних мотивів

Г.  Інертних мотивів
Д.  Все перераховане
16. До реактивних мотивів належать:

А.  Прибуток і зростання

Б.  Унікальний лікарський засіб

В.  Близькість зарубіжних споживачів

Г.  Економія на масштабах фармацевтичного виробництва

Д.  Податкові та інші фінансові вигоди
17. Назвіть форми організації міжнародної діяльності фірми

А.  Розмір ринку, стабільність ринку

Б.  Прямий експорт, створення спільного підприємства, пряме володіння

В.  Стабільність ринку, пряме володіння

Г.  Спільне підприємство

Д.  Торгове представництво

18. Стратегія маркетингу, яка передбачає, що фірма пропонує для зовнішнього ринку без будь-яких змін товари, що продаються на національному ринку, і намагається привернути до них найбільшу кількість покупців у різних країнах, використовуючи стандартну програму маркетингу відноситься до:

А.  Стратегії стандартизованого (глобального) маркетингу

Б.  Стратегії адаптованого маркетингу

В.  Інтегрованої маркетингової стратегії

Г.  Коопераційної стратегії

Д.  Інноваційної стратегії
19.Стратегія маркетингу, яка базується на врахуванні особливостей попиту на товари на різних ринках і готовності фірми модифікувати товари і програму заходів щодо їх просування з урахуванням специфіки конкретних ринків відноситься до:

А.  Стратегії стандартизованого (глобального) маркетингу

Б.  Стратегії адаптованого маркетингу

В.  Інтегрованої маркетингової стратегії

Г.  Коопераційної стратегії

Д.  Інноваційної стратегії
20.До базових стратегій міжнародного маркетингу відноситься:

А.  Глобальна стратегія головної частки ринку

Б.  Стратегія флангової атаки

В.  Стратегія фронтальної атаки
Г.  Стратегія оточення ринку

Д.  Стратегія обходу
21. Причинами ризиків у міжнародному маркетингу можуть бути

А.  Висока зовнішня державна заборгованість

Б.  Інфляція та безробіття

В. Нестабільність валютних курсів

С. Витрати на пристосування маркетингового комплексу

Д.  Всі відповіді вірні
22. Якому поняттю відповідає визначення: «... - сукупність ринків держав, що

мають специфіку, визначаються географічними, кліматичними,

національними, культурними, релігійними і політичними умовами»

А.  Маркетинг-менеджмент

Б.  Регіональний ринок

В.  Фармацевтичний ринок

Г.  Міжнародний ринок

Д.  Національний ринок
23. Якому поняттю відповідає визначення: «... - сукупність взаємопов'язаних

національних фармацевтичних ринків окремих держав, взаємодіючих і

беруть участь у міжнародному розподілі праці, міжнародній торгівлі та

інших формах економічних зв'язків»

А.  Маркетинг-менеджмент

Б.  Регіональний фармацевтичний ринок

В.  Фармацевтичний ринок

Г.  Світовий фармацевтичний ринок

Д.  Національний фармацевтичний ринок
24. Якому поняттю відповідає визначення: «... - маркетинг товарів і послуг,

здійснюється підприємством за межами національних кордонів держави»

А.  Маркетинг-менеджмент

Б.  Менеджмент

В.  Фармацевтичний маркетинг

Г.  Міжнародний маркетинг

Д.  Національний маркетинг
25. Якому поняттю відповідає визначення: «... - управлінська діяльність,

заснована на координації маркетингової діяльності у межах міжнародного

економічного середовища і спрямована на створення попиту та досягнення 
цілей фармацевтичного підприємства через максимальне задоволення

потреб споживачів різних країн лікарськими засобами та виробами

медичного призначення»

А.  Маркетинг-менеджмент

Б.  Міжнародний менеджмент

В.  Фармацевтичний маркетинг

Г.  Міжнародний фармацевтичний маркетинг

Д.  Національний фармацевтичний маркетинг
26. Вкажіть стилі орієнтації на міжнародних ринках:

А.  Етноцентричний

Б.  Поліцентричний

В.  Регіоцентричний

Г.  Геоцентричний

Д.  Всі перераховані
27. Вкажіть стиль орієнтації на міжнародних ринках при якому діяльність на

міжнародному ринку є продовженням операцій внутрішнього ринку :

А.  Етноцентричний

Б.  Поліцентричний

В.  Регіоцентричний

Г.  Геоцентричний

Д.  Немає правильної відповіді
28. Вкажіть стиль орієнтації на міжнародних ринках, при якому є істотні

відмінності у функціонуванні іноземних ринків і необхідно будувати роботу з ними на основі індивідуального підходу

А.  Етноцентричний

Б.  Поліцентричний

В.  Регіоцентричний

Г.  Геоцентричний

Д.  Немає правильної відповіді
29. Вкажіть стиль орієнтації на міжнародних ринках, при якому

передбачається і існує певна схожість між ринками, де підприємство

намагається діяти на них загальною програмою маркетингу.

А.  Етноцентричний

Б.  Поліцентричний

В.  Регіоцентричний

Г.  Геоцентричний

Д.  Немає правильної відповіді
30.Вкажіть стиль орієнтації на міжнародних ринках, при якому

передбачається створення стандартизованої глобально використовуваної

продукції і існує прагнення її реалізації скоординованими зусиллями на всіх

ринках

А.  Етноцентричний

Б.  Поліцентричний

В.  Регіоцентричний

Г.  Геоцентричний

Д.  Немає правильної відповіді
