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КАЛЕНДАРНО-ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 

З ОК «Виробнича практика з Фармацевтичного менеджменту та маркетингу» 

  для здобувачів ВО 5 курсу фармацевтичного факультету   
№ 

теми 
Тема практичного заняття 

К-ть 

годин 
Групи Викладач Обладнання Дата 

1 

Аптека як об’єкт управління.  

Організаційно-правова форма та види 

діяльності аптеки. 

2 1 
Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 

Платформа 

Microsoft 

Teams 

28.01.25 

2 
Характеристика внутрішнього 

середовища аптеки. 
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
28.01.25 

3 
Чинники зовнішнього середовища 

аптеки прямого впливу. 
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
04.02.25 

4 

Загальні функції менеджменту та їх 

практичне використання в управлінні 

аптечним закладом. Місія та цілі 

аптечного закладу.  

2 1 
Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
04.02.25 

5 

Формування варіантів стратегій за 

стадіями життєвого циклу аптечного 

закладу, за напрямками його 

можливого розвитку, за 

характеристиками господарсько-

фінансової діяльності, за термінами 

реалізації. 

2 1 
Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
11.02.25 

6 

Оцінка стилю керівництва аптечним 

закладом. Застосування економічних, 

адміністративних, соціально-

психологічних та правових методів в 

управлінні аптечним закладом. 

2 1 
Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
11.02.25 

7 

Характеристика видів комунікацій 

між структурними підрозділами, із 

зовнішнім середовищем 

(постачальниками, споживачами, 

фінансовими установами, 

державними органами влади).  

2 1 
Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 

Платформа 

Microsoft 

Teams 

18.02.25 

8 
Використання інформації в 

управлінні аптечним закладом. 
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
18.02.25 

9 

Організація діловодства в аптечному 

закладі. Порядок прийому на роботу і 

звільнення з роботи, ведення 

особових справ, оформлення 

трудових книжок, наказів, 

характеристик. 

2 1 
Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
25.02.25 

10 
 

Аналіз ротації та плинності кадрів, їх 
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
Платформа 

Microsoft 
25.02.25 



причини.  Teams 

11 
Характеристика кваліфікації 

працівників, підвищення кваліфікації. 
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
04.03.25 

12 
Характеристика фармацевтичного 

ринку та його функцій.  
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
04.03.25 

13 
Суб’єкти та об’єкт фармацевтичного 

ринку. 
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
11.03.25 

14 

Дослідження постачальників та 

конкурентів аптечного закладу як 

суб’єктів ринкової діяльності. 

2 1 
Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
11.03.25 

15 

Аналіз асортименту аптечного 

закладу (ширина, глибина, 

насиченість, гармонійність, 

структура, новизна).  

2 1 
Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
18.03.25 

16 
Асортиментні групи, на яких 

спеціалізується аптека.  
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
18.03.25 

17 

Позиціонування ЛЗ за споживчими 

перевагами. Дослідження 

конкурентоспроможності ЛЗ. 

2 1 
Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
25.03.25 

18 
Чинники ціноутворення на лікарські 

засоби.  
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
25.03.25 

19 
Аналіз ціноутворення в аптечному 

закладі. 
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
01.04.25 

20 
Дослідження цінової кон’юнктури 

фармацевтичного ринку. 
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
01.04.25 

21 
Визначення доступності лікарських 

засобів. 
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
08.04.25 

22 
Варіанти структур каналів розподілу 

(методів збуту) лікарських засобів. 
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
08.04.25 

23 
Довжина і ширина традиційних 

каналів розподілу лікарських засобів. 
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
15.04.25 

24 
Торгові посередники, з якими 

співпрацює аптечний заклад.   
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
15.04.25 

25 
Система маркетингових комунікацій 

аптечного закладу. 
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
22.04.25 

26 
Чинники, які визначають структуру 

системи маркетингових комунікацій. 
2 1 

Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
22.04.25 

27 

Реклама лікарських засобів. „Паблік 

рилейшнз“ аптечного закладу, 

персональний продаж і стимулювання 

збуту лікарських засобів. 

2 1 
Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
29.04.25 

28 
Мерчандайзинг в аптеках. 

2 1 
Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
29.04.25 

29 

Дослідження зовнішніх переваг 

аптеки (місця розташування, цінової 

політики, повноти асортименту 

лікарських засобів, використання 

принципів фармацевтичної етики, 

швидкість та якість обслуговування). 

2 1 
Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 
06.05.25 

30 
Диференційований залік 

2 1 
Ст. викл. 

ЯЩУК Ірина 

 06.05.25 

 
 


