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Цифровий маркетинг (англ. digital-
marketing, 
інтерактивний маркетинг) —
загальний термін, який 
використовують для позначення 
таргетингового і інтерактивного 
маркетингу товарів і послуг, що 
використовує цифрові технології та 
канали для залучення потенційних 
клієнтів і утримання їх як споживачів.
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https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%90%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D1%96%D0%B9%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B0_%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%B0


«Якщо вас немає в Інтернеті, 

значить, вас немає в бізнесі».

Білл Гейтс
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ДІДЖИТАЛ-МАРКЕТИНГ — ЦЕ ПОЄДНАННЯ 
РІЗНИХ ТАКТИК З ПРОСУВАННЯ ПОСЛУГ І 

ТОВАРІВ ТА ВЗАЄМОДІЇ З КЛІЄНТАМИ В 
ЦИФРОВОМУ СЕРЕДОВИЩІ.
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ІСТОРІЯ ДІДЖИТАЛ МАРКЕТИНГУ В ДАТАХ. 5
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ОСНОВНІ КАНАЛИ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ

SEO (Search Engine Optimization) — це набір дій, які направлені на підвищення позицій
сторінок сайту в пошуковій видачі у відповідь на запити користувачів.
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ОСНОВНІ КАНАЛИ 
ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ

PPC (Pay-per-click) = Контекстна реклама
- Це реклама, яка базується на 
пошукових запитах користувачів, їх
інтересах та поведінці. Вона 
поділяється на пошукову та тематичну
рекламу.
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ОСНОВНІ КАНАЛИ ЦИФРОВОГО 
МАРКЕТИНГУ
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РРС – торгова видача



ЕЛЕКТРОННІ РОЗСИЛКИ —ВІДМІННИЙ
СПОСІБ КОМУНІКАЦІЇ З ЦІЛЬОВОЮ

АУДИТОРІЄЮ ТА ХОРОШИЙ ІНСТРУМЕНТ
ДЛЯ ДОНЕСЕННЯ ДО НЕЇ ПОТРІБНОЇ

ІНФОРМАЦІЇ.
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ТАРГЕТОВАНА РЕКЛАМА В 
СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕЖАХ

Реклама в Instagram, Facebook, TikTok та 
Twitter дозволяє чітко націлюватися на 
потенційних клієнтів, відштовхуючись
від їхнього віку, статі, геолокації, 
освіти, поведінки, інтересів тощо.
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AFFILIATE-МАРКЕТИНГ ҐРУНТУЄТЬСЯ НА 
ТОМУ, ЩО ВИ ОТРИМУЄТЕ КОМІСІЮ ЗА 
РОЗПОВІДЬ НА СВОЄМУ САЙТІ (YOUTUBE-
КАНАЛІ, ОБЛІКОВОМУ ЗАПИСІ В 
СОЦІАЛЬНІЙ МЕРЕЖІ) ПРО ТОВАРИ АБО
ПОСЛУГИ, ЯКІ ПРОПОНУЮТЬСЯ ВАШИМИ 
ПАРТНЕРАМИ.
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ВИХІДНІ ТАКТИКИ СПРЯМОВАНІ НА ТЕ, ЩОБ
ПРОДЕМОНСТРУВАТИ ІНФОРМАЦІЮ ЯКОМОГА

БІЛЬШІЙ КІЛЬКОСТІ ЛЮДЕЙ В ОНЛАЙН-ПРОСТОРІ, 
НЕЗАЛЕЖНО ВІД ТОГО, ЧИ ВОНА АКТУАЛЬНА, ЧИ

ПОДОБАЄТЬСЯ ЛЮДЯМ. НАПРИКЛАД, ЯСКРАВІ
РЕКЛАМНІ БАНЕРИ, ВИДИМІ У ВЕРХНІЙ ЧАСТИНІ

БАГАТЬОХ САЙТІВ, НАМАГАЮТЬСЯ ЗАПРОПОНУВАТИ
ПРОДУКТ, РОЗПОВІСТИ ПРО АКЦІЇ ЛЮДЯМ, ЯКІ НЕ 

ЗАВЖДИ ГОТОВІ СКОРИСТАТИСЯ ПРОПОЗИЦІЄЮ.
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МОБІЛЬНИЙ DIGITAL МАРКЕТИНГ — ЦЕ
КОМПЛЕКС МАРКЕТИНГОВИХ ЗАХОДІВ, 

СПРЯМОВАНИХ НА ЗАЛУЧЕННЯ ЦІЛЬОВОЇ
АУДИТОРІЇ ЗА ДОПОМОГОЮ НОСНИХ

ГАДЖЕТІВ: ЧЕРЕЗ МОБІЛЬНІ ВЕРСІЇ САЙТІВ, 
SMS-ПОВІДОМЛЕННЯ, СОЦМЕРЕЖІ, 

ДОДАТКИ, ІГРИ ТОЩО.
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ПЕРЕВАГИ
глобальне охоплення. 

низька вартість, у порівнянні з іншими інструментами

відстежувані, вимірювані результати

персоналізація

відкритість

довгостроковий вплив

покращені коефіцієнти конверсії

брендинг

довіра
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БІБЛІОТЕКА РЕКЛАМИ
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“

”
FUTURE IS DIGITAL

Дякую за увагу!
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